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壹、公司簡介及經營理念
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公司簡介
綠界科技股份有限公司 (股票代碼：6763)

成立日期：1996.06.04

資本額：1.48億

董事長：林雪慧

總經理：黃華勇

員工人數：202人

主要經營業務：

第三方支付業務包括全方位金物流服務、電子發票加值平台、
資安健檢、票劵發行管理及系統建置業務。
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公司沿革

1996
公司創立早期提供開店平
台、虛擬主機代管等服務。

2016
推出台灣首家第三方支
付大特店型態ECPay ，
整合金物流電子發票服
務平台，當年迅速累積
年交易GMV達39億元。

2019
申請公開發行公司核准。
承接客制化專案建置系統。

服務客戶累積超過18萬家
年交易GMV突破488億元

2020
於櫃檯買賣中心登錄為
興櫃股票。

推出跨境物流及禮票券平
台服務。
營收突破10億元
年交易GMV金額604億元

2021
公司通過上櫃申請案
推出站內付2.0金流API
與國際平台Shopify合作

服務客戶累積超過30萬家，
年交易GMV突破770億元
連續兩季GMV突破200億元。

2022
3月上櫃掛牌

今年將推出六大產品:
1.OMO完整交易系統
2.新型閘道
3.新型BNPL
4.跨境交易
5.行銷資源加值區
6.直播帶貨平台

2017
迅速整合收單銀行8家
及支援 23 間銀行分期
服務與兩大超商取貨。
並陸續與20多家國內
外開店平台策略結盟
擴大品牌效應。

2018

推出ECShop(原收銀
台)一頁式網站及資安
聯防健檢服務。
營收突破5億元
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公司組織圖
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電子商務四大交易平台型態

數位轉型的前台銷售早期以C2C(如蝦皮購物)/B2C(如MOMO購物)二類外部平台為代表

近幾年自營官網(如租用商線平台)與社群平台(如臉書)已逐漸發展成另二種主要的電子商務型態

自營官網及社群平台即是 提供第三方支付服務的場域
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經營理念

•綠界科技產品服務主體皆以扶持政府政策暨承擔社會責任
為設計藍圖，從協助零售業進行數位轉型、導入雲端發票到
資安聯防、參與觀光旅宿平台及推動校園資工競賽等皆可看
到我司投入技術及人力資源追隨國家政策之經營理念。

投入技術資源

扶持政府政策

•綠界科技為台灣支付產業暨金融科技領導企業，技術團隊
也最具規模，我司追求創新與多家國際開店平台結盟，持續
研發各項新型技術與推出新世代服務產品，及執行Open API
開源政策以帶領台灣電子商務產業升級。

推動金融科技

帶領產業升級

•綠界科技經營實質交易代收代付服務機制設計以符合國家
洗錢防制法精神，並遵循第三方支付定型化契約之規範，嚴
守平台責任以保護買賣雙方之應有權益。運營模式以導入電
子化與創新系統為主軸以體現經營效率創造營收穩健成長。

法令遵循優先

體現經營效率
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數位轉型推手
參與經濟部推動
零售業上架電商服務方案補助案
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扶持國家政策
全力推行雲端發票

每日開立上傳量50萬至100萬張
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資安聯防快速馳援
國際PCI DSS 認證

ISO 27001
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金融科技創新
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公司治理與企業社會責任
獨立董事之職責範疇規則

目前設有七席董事，其中四席為獨立董事具備獨立性，並設置薪酬及審計委
員會，監督公司業務之執行。

道德行為準則

導引本公司董事及經理人之行為符合道德標準，並使公司利害關係人更加瞭
解公司道德標準，以資遵循。

誠信經營守則

恪遵誠信經營守則

企業社會責任實務守則

本公司公司治理及企業社會責任均依照主管機關制定之相關法令規定執行，
相關說明請各位投資先進參閱本公司公告於公開資訊觀測站之現金增資發行
新股申報用之公開說明書及年度報告書。
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貳、主力產品及競爭優勢
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主力產品及服務

18



強大的先入者競爭優勢
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參、市場定位及經營實績
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市場定位
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經營績效營收連續性成長
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經營績效稅後淨利
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綠界重要客戶實績
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綠界重要客戶實績2
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肆、未來發展及佈局

26



未來發展計畫
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即將推出新物流服務
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次世代 OMO 交易系統
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新型金流閘道系統
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新型信用卡BNPL
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感謝您的聆聽
敬請指教
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